CONFCOMMERCIO alla prima convention unitaria delle 10 associazioni svoltasi a Grinzane Cavour lancia una nuova sfida

Lavorare uniti e fare squadra: I'invito alle imprese cuneesi

GRINZANE CAVOUR

are squadra pensando
Fche o ci si salva tutti in-

sieme o non si salva
nessuno; prendere coscien-
za di essere tutti sulla stessa
barca in questa epoca di
cambiamento verso un futu-
ro che non conosciamo; met-
tersi in rete non solo tra le
imprese della Confcommer-
cio ma anche con le azien-
de delle altre categorie e set-
tori produttivi; stabilire una
vera alleanza tra il pubblico
e il privato in tutte le sue ar-
ticolazioni per far fronte al-
le sfide della globalizzazio-
ne; ricordarsi che per anda-
re lontano bisogna cammi-
nare insieme. Sono stati que-
sti i leitmotiv emersi venerdi
scorso nel castello di Grin-
zane Cavour e richiamati a
piu riprese dai relatori in-
tervenuti a “Universo futu-
ro: commercio, turismo, ser-
vizi oggi e domani”, la pri-
ma convention organizzata
unitariamente dalle 10 asso-
ciazioni autonome aderenti
alla Confcommercio Impre-
se per I'Ttalia della Provincia
di Cuneo (Cuneo, Alba, Bra,
Carrti, Ceva, Dogliani, Fos-

sano, Mondovi, Saluzzo, Sa-
vigliano). In una sala con-
gressi gremita di oltre 250
rappresentanti del mondo
delle imprese e delle istitu-
zioni della provincia di Cu-
neo, per quasi quattro ore &
andato in scena un dibattito
intenso e un confronto ser-
rato con relatori di altissimo
profilo, che ha toccato i temi
e le problematiche di pit1 for-
te attualita per il settore e

per tutte le piccole e medie
imprese.

“La provincia di Cuneo — ha
concluso la sua relazione in-
troduttiva Luca Chiapella,
presidente di Confcommer-
cio Imprese per I'Italia della
provincia di Cuneo -, come
testimoniato dai numeri sul
suo andamento economico,
& un esempio delle poten-
zialita di un tessuto produt-
tivo fatto di imprese, anche

di piccola dimensione, ope-
ranti in settori molto diver-
sificati, laddove esse riesca-
no ad operare in sinergia di
territorio, cioé con lavoro co-
mune di politica, istituzioni
economiche, rappresentan-
ti delle imprese e dei lavora-
tori. In questo senso credia-
mo che Confcommercio, in-
sieme alle altre organizza-
zioni di rappresentanza del-
le imprese, abbia un ruolo
importantissimo da svolge-
re: impegnarsi per far cre-
scere la consapevolezza ¢ la
professionalita degli im-
prenditori rispetto a scenari
che cambiano ed aiutarli a
costruire occasioni di siner-
gia fra imprese e, ancor pit,
fra imprese e espressioni del-
la societa e del territorio”.

Nella prima tavola rotonda,
moderata dal vice direttore
vicario de “La Stampa” Luca
Ubaldeschi, il dibattito ha a-
vuto come perno la rivolu-
zione digitale, declinata sul
mondo del commercio tra-
dizionale e su quello del tu-
rismo alberghiero. Roberto
Pone(settore Politiche per lo
sviluppo di Confcommercio),
preso atto del cambiamento
di paradigma imposto dalla

sfida del digitale, ha sottoli-
neato come il negozio vir-
tuale non potra mai sosti-
tuire in toto quello reale, ma
solo integrarlo, in quanto il
digitale non riesce a tra-
smettere l'esperienza del-
I'acquisto alla persona. Dal
canto suo, Alessandro Nu-
cara(direttore generale Fe-
deralberghi) ha invitato le
imprese del turismo a impa-
rare ad utilizzare bene il
web, senza banalizzarlo o
semplificarlo, in quanto la
tecnologia fa la differenza se
viene applicata nel modo pitt
efficace.

La seconda tavola rotonda,
andata in scena dopo la
proiezione di un videoclip di
presentazione della realta
della Confcommercio Im-
prese per I'Ttalia della Pro-
vincia di Cuneo i cui prota-
gonisti erano gli stessi im-
prenditori associati, ha avu-
to due mattatori d'eccezio-
ne come il vide direttore e-

secutivo di “Radio 24” Seba-

stiano Barisonie il giornali-
sta-opinionista Oscar Gian-
nino, la cui passionale esu-
beranza ¢ stata mitigata dal-
I'ex ministro e professore u-
niversitario Domenico Sini-

scalco. Principale filo con-
duttore del discorso & stata la
riflessione sul ripensamen-
to del significato che hanno
oggi la rappresentanza e la
rappresentazione, sullo sfon-
do dell’incertezza assoluta
portata dalla rivoluzione glo-
bale in corso e consapevoli
che sul mondo imprendito-
riale italiano pesa la palla al
piede del pregiudizio antim-
presa.

La conferma del riconosci-
mento della marcia in pitt
che ha il tessuto ecenomico
provincia di Cuneo - gia sot-
tolineato nei saluti introdut-
tivi dal presidente di Ascom
Alba Giuliano Viglione, dal
presidente della Camera di
Commercio di Cuneo Fer-
ruccio Dardanello, dal pre-
sidente della Fondazione
CRC Giandomenico Gentae
dal responsabile della macro
area territoriale Nord Ovest
di Ubi Marco Franco Nava-
¢ arrivato nel finale in ma-
niera non autoreferenziale
anche dalla vice presidente
nazionale e presidente re-
gionale di Confcommercio
Maria Luisa Coppa, a cui so-
no state affidate le conclu-
sioni.



